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Asignatura: COMUNICACION IV

Carreras: LICENCIATURA EN COMUNICACION Y PERIODISMO
Periodo: 1° Cuatrimestre — Afio 2017

Carga horaria: 64 (sesenta y cuatro) horas

Clases: 14 (catorce)

Régimen: de regularidad o libre

Equipo de catedra:

Prof. Titular Ad Honorem: Daniel Lopez

Prof. Asociada: Marisa Pignolo

Prof. Adjunto: Roberto Gonzalez

Prof. Jefe de Trabajos Practicos: Marcos Icardi

Prof. Ayudante: Magdalena Xhardez

Fundamentacion

La materia comprende y aborda a la comunicacién como un proceso de
significacion y produccion de sentido y a la ideologia como una variable
interviniente en dicho proceso. Desde este punto de partida buscamos
desarrollar una perspectiva de analisis de la sociedad, la comunicacion, el arte,
la ciencia, la cultura y las relaciones humanas que estimule una vision reflexiva y

critica.
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Desde esta perspectiva se abordan los procesos de significacion en
términos de relaciones productivas de sentido que emergen de la trama socio-

econdémica y politico-cultural y se consolidan en las practicas discursivas.

Dentro de la logica que plantean las jovenes universidades publicas de la
provincia de Buenos Aires, diversificando, ampliando e incluyendo, debemos
formar profesionales con una mente plastica e inclusiva y dotarlos de

herramientas que les permita comprender la realidad social.

Este es el sentido, la responsabilidad de un compromiso universitario es

doble, e incluye tanto a las autoridades y equipos docentes, como a los alumnos.

Por eso, esta catedra toma como punto de partida y condicion casi
excluyente, el compromiso mutuo y las buenas practicas para que el proceso

pedagogico tenga resultados alentadores.

En el aspecto tedrico metodoldgico, la materia establece una estrecha
relacion entre la comunicacion y sus contextos. En ese sentido, la propuesta de
trabajo invita desde una metafora: supongamos que los conceptos son las caras

de un cubo magico...

BLANCO - COMUNICACION

NARANJA - IDEOLOGIA

CELESTE FILOSOFIA VERDE - SEMOTICA

ROJO - PSICOANALISIS AMARILLO - ANTROPOLOGIA
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Se trata entonces de “desarmar” esas categorias para luego de ponerlas en
juego volver al estado inicial de “armado” y de cada color en su lugar. En el
camino, el intento de “armar” la cara blanca, por ejemplo, necesariamente
debera hacer mover a la roja, que a su vez para armarla debera tocar a la verde,
etc.. Los conceptos que abordamos y que intentamos definir necesariamente
activan y desactivan otros. Transitar la teoria desde la materia implica la
constante construccion y deconstruccion de categorias que iran cambiando de

posicién a medida que nos acercamos a definirlas.
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Objetivos generales

Iniciar un abordaje y revision de las nociones hegemonicas de
“comunicacion” e “ideologia”.

Entender a la cultura y a la comunicacion como un proceso de
significacién y produccion de sentido, y a la ideologia como la variable
fundamental en dicho proceso.

Abordar y explicar los procesos culturales y comunicativos desde la
compleja trama discursiva.

Comprender los procesos de significacion en términos de relaciones
productivas de sentido que emergen de la trama histérica y cultural.

Abordar y comprender la dinamica de los procesos socio-culturales

Entender al lenguaje como el espacio privilegiado de conformacion de
subjetividades.

Entender los procesos hegemonicos, cristalizados en los grandes
relatos o naturalizados en la vida cotidiana.

Que los alumnos logren abordar a los procesos de comunicacion como
procesos colectivos de significacion y sentido.

Contenidos minimos

La comunicacion como proceso Yy espacio productivo de sentido. Ruptura con la
nocion sustancialista y la linealidad de la comunicacion. La ideologia como
juego del lenguaje. Las practicas ideolégicas enmarcadas en fenémenos del
lenguaje. Sujeto hegemonico o Ideologia personalizada. La ideologia como
concepto epistemoldgico. Relaciones entre filosofia, ciencia, ideologia y
hegemonia. La materialidad de los fenOmenos semioticos. Las practicas de
sentido como cadena infinita. La estructura semiotica y los contextos. La
conformacion de la identidad. La sujecién de lo inmediato. Sujeto significante.
Hegemonia y vision colectiva. Constitucion de lo hegemonico. La formacion

colectiva del conocimiento. La constitucion hegemaonica de sentido comun.
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Bibliografia

UNIDAD 1

— Sigmund Freud; “El porvenir de una ilusion”

— Sigmund Freud; “El malestar en la cultura”

— Josep Vicent Marqués; “Para una sociologia de la vida cotidiana®. Cap. I.

UNIDAD 2
— Hugues Portelli; “Gramsci y el Bloque Histérico”
— Antonio Paoli: “La liguistica en Gramsci. Teoria de la comunicacion

politica”

UNIDAD 3

— Goran Therborn; “La ideologia del poder y el poder de la Ideologia”. Cap. |,
i, v, Vy Vl.

— Slavoj Zizek; “ldeologia, un mapa de la cuestion”. Introduccion. Cap. V, VII,
VIl y XI.

— Christian Ferrer; “La curva pornografica. El sufrimiento sin sentido y la

tecnologia”

UNIDAD 4 (Textos complementarios)

—John B. Thompson; “La Comunicacion masiva y la cultura moderna.
Contribucién a una teoria critica de la ideologia”

— Raymond Williams; “Teoria cultural”

— Peter L. Berger y Thomas Luckmann; “La construccion Social de la

Realidad. Capitulo 3; La Sociedad como realidad subjetiva”
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Metodologia de trabajo

Las clases ser organizan articulando teoria y practica.
Cada clase se dividen en dos etapas: primero se exponen los conceptos teoricos
correspondientes a la unidad en curso y luego se ejercitan estos contenidos

llevdndolos a la practica en situaciones comunicativas concretas.

En este sentido, los trabajos practicos de cada clase tendran como objetivo
ejemplificar los saberes teoricos antes expuestos, en ejemplos actuales de la

realidad comunicacional de nuestro pais.

Para exponer estos ejemplos se utilizan diferentes soportes (videos, blogs,
articulos impresos, exposiciones orales, etc.) que tiendan a promover el uso de

nuevas tecnologias.

Evaluacion y aprobacion
La materia puede ser aprobada sélo con examen final obligatorio.
La promocién de la materia requiere la aprobacion de dos examenes parciales.

Los alumnos aplazados en alguno de los parciales y los ausentes a uno de los

examenes rinden un examen parcial recuperatorio al final del cuatrimestre.
La regularidad de la materia requiere de:

Asistencia 80%

Participacion y entregas de trabajos intermedios
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Aprobacién de 2 parciales o su recuperatorio
Aprobacion de Trabajo Practico Integrador que reunira lo trabajado en los

intermedios

Criterios de evaluacion

Expresion oral y escrita
Apropiacion de conceptos teoricos y vocabulario

Resignificacion de conceptos a la luz de su aplicacion en ejemplos

concretos.

Lectura comprensiva y critica de los diferentes autores



